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POURQUOI UNE
SIGNATURE MAIL
EST IMPORTANTE

Guide Sowink

Pour une agence web, la
signature n’est pas juste
informative : c’est un outil
de conversion. 



Pour une agence web, la signature n’est pas juste informative :
 C’EST UN OUTIL DE CONVERSION.

Elle permet de :

Renforcer votre crédibilité digitale
Montrer votre expertise (design, UX, marketing)
Générer des rendez-vous sans effort via un lien cliquable
Donner une image moderne et structurée

Les éléments indispensables pour une signature d’agence web

1. Informations professionnelles

Nom et prénom
Fonction (ex : Dirigeant d’agence, Consultant digital, ...)
Nom de l’agence
Téléphone
Site web

2. Lien de prise de rendez-vous (clé)

Appointlet, Calendly, Tidycal, HubSpot, Notion, etc.
Doit être clair, visible mais discret
Formulé comme une action, pas comme une URL brute

👉 Exemple de formulation efficace :

Prendre rendez-vous
Planifier un appel
Réserver un audit gratuit

Pourquoi une signature mail est
stratégique pour une agence web



Structure recommandée (simple et efficace)

Identité
Coordonnées
Lien de rendez-vous (en dernier pour attirer l’œil)
(Optionnel) Réseaux ou slogan court

Exemple de signature professionnelle – agence web

Alex Martin
Consultant Web & Stratégie Digitale
NovaWeb Agency
📞 +33 6 12 34 56 78
🌐 www.novaweb-agency.fr
👉 Prendre rendez-vous :
https://appt.link/novaweb/rdv

Variante plus premium / corporate

Alex Martin
 Fondateur – NovaWeb Agency
 Sites web • SEO • Acquisition digitale
📧 alex@novaweb-agency.fr
 📞 +33 6 12 34 56 78
 🌐 www.novaweb-agency.fr
🗓 Planifier un appel stratégique (30 min)
https://appt.link/novaweb/strategie

Bonnes pratiques spécifiques au lien de rendez-vous

✔ Toujours un seul lien
 ✔ Texte orienté bénéfice (appel stratégique, audit gratuit)
 ✔ Éviter les phrases trop commerciales
 ✔ Tester le lien sur mobile
 ✔ Ne jamais forcer (pas de “URGENT” ou “OFFRE LIMITÉE”)



Faut-il ajouter un logo dans une signature mail ?

✅ OUI, c’est pertinent si…

Tu représentes une agence web ou une marque
Tu échanges avec des pros, clients, prospects
Ton logo est simple, lisible et léger
Tu veux renforcer la cohérence de ton image de marque

👉 Pour une agence web, le logo renforce la crédibilité et la mémorisation.

❌ NON (ou à éviter) si…

Le logo est trop grand ou trop détaillé
Il alourdit la signature (temps de chargement)
Il s’affiche mal sur mobile
Il détourne l’attention du lien de prise de rendez-vous
Tu fais du cold emailing à grande échelle (risque de spam)

Bonnes pratiques pour intégrer un logo

✔ Taille idéale : 80 à 150 px de large max
 ✔ Format : PNG (fond transparent) ou SVG
 ✔ Poids : < 100 Ko
 ✔ Toujours hébergé en ligne (pas en pièce jointe)
 ✔ Cliquable → renvoie vers ton site

Où placer le logo dans la signature ?

Option 1 – Classique et efficace
Logo au-dessus ou à gauche des infos
> sobre, professionnel, universel

Option 2 – Minimaliste (recommandée)
Logo en dessous des coordonnées
> laisse la priorité à l’identité et au lien RDV



Erreurs fréquentes à éviter ❌

Logo énorme façon bannière
Plusieurs logos / badges
GIF animés
Couleurs flashy
Logo + slogan + citation + réseaux + images = surcharge


